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OFERTA
PROMOCYJNEGO PAKIETU TARGOWEGO
Miedzynarodowe Targi Turystyczne FITUR 2020
Madryt 22-26.01.2020r.

Organizator polskiego stoiska narodowego
Polska Organizacja Turystyczna

Powierzchnia polskiego stoiska narodowego
121,5 m? (stoisko z 4 stron otwarte, przy gtownej alejce pawilonu nr 4, Europa)

Udzial w Polskim Stoisku Narodowym (PSN)

Udziat w PSN odbywa¢ si¢ bedzie na warunkach okreslonych w ,,Zasadach uczestnictwa w polskich
stoiskach narodowych na migdzynarodowych targach turystycznych iprzemystu spotkan, poza
granicami kraju”.

PROMOCYJINY PAKIET TARGOWY

Targi FITUR to pierwsze w nadchodzacym roku branzowe, o znaczeniu Swiatowym, spotkanie
profesjonalistow z obszaru turystyki oraz najwicksze wydarzenie turystyczne B2C w Hiszpanii. Targi
FITUR odbywajace si¢ w stolicy kraju, bedacej najwickszym rynkiem generujacym wyjazdy
zagraniczne. W stosunku do edycji w 2019 roku, targi zarejestrowaty wzrost liczby odwiedzajacych
branzowych (o 1,8%, do poziomu ponad 142.642 tysiecy) oraz ogotem (253 tysiecy odwiedzajacych).
Tendencja ta powinna utrzyma¢ sie¢ w 2020 r. dajac nadziej¢ na zwickszenie liczby spotkan
biznesowych, takze w przypadku polskiej branzy. Fitur i Madryt to takze nadal wazny punkt w agendzie
przedsiebiorcow turystycznych pochodzacych z Ameryki Lacinskiej, dla ktorych Potwysep Iberyjski
jest naturalnym z punktu widzenia jezyka, historii i kultury, kanatem dystrybucji produktow
turystycznych w Europie.

Polska jest coraz dojrzalszg destynacjg cieszacg si¢ zainteresowaniem ze strony hiszpanskich
klientow podrézujacych poprzez biura podrozy, ale takze tych, ktdrzy samodzielnie organizuja
swoje wyjazdy. W tym znaczeniu, nasze wystgpienie na targach Fitur 2020 bedzie miato takze
na celu wzmocnienie rozpoznawalnosci kraju jako kierunku wyjazddéw oraz marek obecnych na
polskim stoisku narodowym. Profil odwiedzajacych zar6wno w dni branzowe 1 w dni otwarte,
daje szans¢ na prezentacje¢ tradycyjnych 1 nowatorskich/innowacyjnych produktow
turystycznych w Polsce. Dobra lokalizacja polskiego stoiska narodowego oraz planowane
dziatania uzupelniajace i wzbogacajace nasza obecnos$¢ na Fiturze 2020 s3 w stanie wzmocnic¢
nasz przekaz promocyjny i rozpoznawalnosc¢.

W zwiazku z powyzszym, w kontekscie spotkan biznesowych, udzial w targach daje nie tylko
mozliwo$¢ utrzymania dotychczasowych kontaktow, ale takze nawigzania nowych. Z punktu widzenia
bezposredniego odbiorcy, utrwala w mentalnosci i pamigci potencjalnych podrozujacych wizerunek
Polski jako kraju stabilnego, konsekwentnie promujgcego sie w Hiszpanii i branego pod uwage jako
kierunek przysztej/przysztych podrozy.



1. Dzialania promocyjne* zwigzane z uczestnictwem w targach FITUR i obecno$cia na rynku
hiszpanskim, realizowane przez ZOPOT Madryt/ POT Warszawa:

Podmiot Czestotliwo$é Odbiorcy / zasi
Dzialanie odpowiedzialny za ukazywania sie y 2
realizacje zadania informacji
ZAKLADKA NA STRONIE i Dane beda dostgpne w
INTERNETOWEJ POT Warszawa/ 8 stycznia— 9 luty

www.polonia.travel/es dedykowana polskiemu
wystapieniu na targach FITUR 2020

ZOPOT Madryt

2020

pbzniejszym terminie z powodu
zmiany szaty graficznej strony

REKLAMA

Banner oglaszajacy obecnos$¢ Polski i polskiej
branzy turystycznej na targach Fitur  pod
roboczym hastem — wykorzystaj Fitur i poznaj

ZOPOT Madryt

8 stycznia — 9 luty
2020

Przewidywana liczba impresji
120.000

Twojego  partnera w  Polsce.  Banner

podlinkowany do landing page (zaktadka Fitur)

NEWSLETTER - ZOPOT Madryt | 9 stycznia 2020 Baza adresowa  ZOPOT
Dedykowany polskiemu wystapieniu na targach 16 stycznia 2020 Madryt:

FITUR 2020 6.000

KAMPANIA na FB

Dwa platne posty (profilowane z punktu
widzenia odbiorcy) dedykowane obecnosci
Polski na targach Fitur

ZOPOT Madryt

9 stycznia 2020
16 stycznia 2020
Daty moga ulec
Zmianie

Przewidywany zsieg w wyniku
platnej kampanii — 50.000

KAMPANIA na FB

Dwa platne posty dedykowane obecnosci
Polski na targach Fitur — dla regionow lub/i
miast obecnych na  Polskim  Stoisku
Narodowym

ZOPOT Madryt

W miesigcach
kwiecien, maj lub
czerwiec 2020 lub w
terminie jesienno-
zimowym dogodnym
dla partnera bioracego
udziat w PSN

Przewidywany zsieg w wyniku
platnej kampanii — 90.000

Wymaga  wspolpracy  ze
strony partnera z punktu
widzenia zawartosci
merytorycznej i graficznej

REKLAMA, w specjalnym wydaniu El

ZOPOT Madryt

styczen

350.000 (naktad catkowity)

Viajero el Pais, dystrybuowanym w dni . .
publicznosci podczas targow. /Do potwierdzenia/
REKLAMA WYSTAWCOW = | POT Warszawa Targi FITUR Osoby  odwiedzajace  targi

URZADZENIA MULTIMEDIALNE

Prezentacja oferty wystawcoOw na urzadzeniach
multimedialnych znajdujacych sie na terenie
polskiego stoiska narodowego (§ciana wizyjna).

22-26.01.2020

FITUR 2019 — 253 tys., w tym
142.642 profesjonali§ci (wzrost
0 1,8% w stosunku do edycji
2018r.).

PROMOCJA OFERT WYSTAWCOW

ZOPOT Madryt proponuje polskim
podwystawcom stoiska oraz ich zagranicznym
partnerom (dziatajacym na rynkach
hiszpanskoj¢zycznych)  promocje  nowych
programéw do Polski poprzez strone na profilu
FB oraz na stronie internetowej w wersji

hiszpanskiej www.polonia.travel

ZOPOT Madryt

Dziatanie mozliwe przy
wspotpracy ze strony
wymienionych obok
podmiotéw

IMPREZA PROMOCYJNA NA STOISKU
Skierowana do publicznos$ci odwiedzajacej
targi

ZOPOT Madryt

25 stycznia i/lub 26
stycznia 2020

*Proponowane dzialania moga ulec nieznacznym zmianom.



http://www.polonia.travel/es
http://www.polonia.travel/

2. Udostepnienie stoiska branzowego lub regionalnego na Polskim Stoisku Narodowym

w tym:
e rezerwacj¢ powierzchni wystawienniczej u organizatora targéw,

wykonania jednolitej zabudowy i wystroju stoisk (zgodnie z projektem PSN),

wykonania podtaczen technicznych na terenie PSN (elektryczno$¢, woda),

montazu i demontazu PSN,

przygotowania powierzchni wspdlnej celem organizacji magazynku, ciagdéw komunikacyjnych

itp.,

rejestracja Wystawcy u organizatora targoéw,

e zapewnienia 1 szt. Wejsciowki na tereny targowe. Koszt zakupu dodatkowych wejsciowek jest
platny i nie jest objety przedmiotem umowy,

e codzienne sprzatanie stoiska,

e transportu materiatdow promocyjnych Wystawcy na PSN wg. limitoéw przyznanych w ofercie.

KOSZT PROMOCYJNEGO PAKIETU TARGOWEGO

- . x Szacunkowy koszt brutto*
Mozliwa wielkos¢ : -
Wystawca a 3 pakietu z uwzglednieniem
wspolfinansowania S E R EETE
Branza turystyczna 0% 10 810 zL
—4m?2
L 0% 10 810 z1.
Lokalne Organizacje Turystyczne
—4m2 15% 9 265 7.
0% 27 024 zk.
Regionalne Organizacje Turystyczne
—10m2 30% 19 303 z1.
35% 18 016 z1.

W przypadku zakupu wielokrotnosci stoisk zakres pakietu bedzie ustalany indywidualnie.

Wystawca -

Wielkosé stoiska Udostepnienie stoiska regionalnego/stoiska branzowego na Polskim Stoisku Narodowym

Rezerwacja powierzchni, jednolita zabudowa i wystrdj stoisk (zgodnie z projektem POT), podtaczenia techniczne na
stoisku narodowym (elektrycznosé, woda), montaz i demontaz stoiska.

Dodatkowymi kosztami s3:

Koszt zakupu dodatkowych kart wstepu na tragi (wejsciowek) jest ptatny i nie zostat ujety w podanej w ofercie.

e 1lada, hoker, ekspozycja 1 logo,
Stoisko branzowe | ®  Miejsce do rozméw handlowych w czgsci ogdine;j.
4m? e  transport materiatéw promocyjnych (70kg),

e  Karta wstepu na targi (wejsciowka) — 1 szt.

e 1lada, hoker, ekspozycja 1 logo,

Stoisko dla e miejsce do rozméw handlowych w czesci ogdine;j.
LOT/jst N

4 m2

transport materiatéw promocyjnych (70kg),
e  Karta wstepu na targi (wejsciowka) — 1 szt.

e 1lada, 2 hokery, ekspozycja logo,

e  miejsce do prowadzenia rozmoéw handlowych w czesci ogdlnej,
Stoisko dla ROT e  Karta wstepu na targi (wejscidwka) — 2 szt.

10 m? e  transport materiatdéw promocyjnych (150kg),




Tabela pokazujaca zasady wg. ktorych przyznane zostanie dofinansowanie dla ROT | LOT

Procentowa Procentowa
Przedmiot dofinansowania WIS widlioie
dofinansowania dofinansowania
dla ROT dla LOT
Produkt priorytetowa aktywnos¢
(wg. tabeli priorytetowe rynki Regiony: Mazowsze, Wielkopolskie,
Matopolska, Zachodniopomorskie, Podkarpackie, 10% 0%

emisyjne dla poszczegdlnych
region6w Polski, Marketingowa
Strategia Polski w sektorze
turystyki na lata 2012-2020 )

Lubelskie, Pomorskie.

podstawowa aktywnos$¢
Regiony: Warminsko — Mazurskie, Opolskie, 15 15
Lubuskie, Swi(;tokrzyskie, Podlaskie,r Lodzkie, 5% 0%
Kujawsko — Pomorskie, Dolnoslaskie, Slaskie.

Katalog produktowy

(zgodnie z Marketingowa Strategia Polski w sektorze turystyki na lata 2012- 20% 10%
2020)

Rynek uzupelniajacy ze strategii 506 506
Razem max. dofinansowanie 350 15%
UWAGA:

1. Maksymalna wielko$¢ dofinansowania przyznawana bedzie w momencie spetnienia przez ROT wszystkich
kryteriow lacznie.

2. Wielko$¢ dofinansowania za produkt nie taczy si¢. W przypadku wskazania aktywnosci priorytetowej
i podstawowej przy ustalaniu wielkosci dofinansowania brana jest pod uwage wylgcznie aktywnosé
priorytetowa.

3. Brak dofinansowania w kategorii produktu automatycznie skutkuje brakiem dofinansowania pozostatych
kategorii.

4. Warunkiem otrzymania dofinansowania POT jest dostarczenie do POT katalogu produktowego.

5. Katalog/manual produktowy musi zawieraé cze$é opisowa (ogolne informacje o regionie, prezentacja
produktéow turystycznych) i praktyczna (ustugi turystyczne, transport, zakwaterowanie, przyktady podrézy
po regionie, wazne informacje przy organizacji podrozy, telefony, strony internetowe i wykaz podmiotow
organizujacych tego typu ushugi). Katalog/manual winien by¢ opracowany wspdlnie z lokalnymi
organizacjami turystycznymi oraz lokalng branzg turystyczng. Aktualnos¢ katalogu/manuala: dwa okresy
kalendarzowe. Wersje jezykowe: jezyk danego rynku lub jezyk powszechnie uzywany na danym rynku
w przypadku jezykow innych niz niemiecki, angielski, hiszpanski, rosyjski. Warunkiem otrzymania
dofinansowania POT jest okazanie wydrukowanego egzemplarza katalogu.

6. W przypadku zgtoszenia LOT warunkiem wspoétfinansowania bedzie Okazanie wilasnego katalogu
produktowego lub katalogu produktowego regionu, w ktérym znajduje si¢ oferta LOT.

Wystawcey przyjmowani beda wedlug kolejnosci zgloszen, az do wyczerpania miejsc na stoisku
narodowym. POT nie przewiduje zwi¢kszenia powierzchni wystawienniczej.

Termin zgloszenia udzialu w polskim stoisku narodowym organizowanym przez POT
na targach FITUR’2020

15 listopada 2019r.

Informacje dodatkowe

Dodatkowych informacji na temat uczestnictwa w Polskim Stoisku Narodowym udziela:

Marzena Sarzyniak
tel. +48 22 536 70 47
e-mail: marzena.sarzyniak@pot.gov.pl



mailto:marzena.sarzyniak@pot.gov.pl

PODCZAS TARGOW FITUR 2020
ODBEDA SIE DWA SPOTKANIA BRANZOWE

e PROGRAM B2B HOSTED BUYERS

Zainteresowanych udziatem w programie B2B dla Hosted Buyers prosimy o PILNE zgtoszenie
uczestnictwa i informacje mailowg oraz kontakt mailowy z organizatorami, bezposrednio z dziatem
odpowiedzialnym za warsztat: fiturb2b@ifema.es

UWAGA!N
JEST TO OFERTA WYELACZNIE DLA WYSTAWCOW PSN.

Organizatorzy beda potwierdzali status \Wystawcy.

e Second edition Fitur MICE — IFEMA, Madrid | January 2154234, 2020

Szczegoty oferty sa dostepne na ich stronie https://www.ifema.es/en/fitur/fitur-mice

Deadline na rejestracje do 30 listopada br.

Wazne: sprzedawcy, czyli wszyscy DMCs, musza wykupié¢ przestrzen, € 3,492 + VAT (cena
ze znizka, dla tych ktérzy maja gtéwne stoisko na targach). Optaty nie pobiera si¢ od
Hosted Buyers.



mailto:fiturb2b@ifema.es
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